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Slow tourisme
en Suisse gourmande

O Interview, Manuella Magnin O Illustration, DR

a Suisse est un pays de traditions culi-
L naires, a découvrir a son rythme au tra-
vers de la riche offre des Grands Sites du
Got. On fait le point avec Barbara Schneider,
en charge de ce magnifique projet.

@ Barbara, vous pilotez les Grands
Sites du Gofit depuis le début de cette
année. Rappelez-nous quelle est
I'essence de ce projet?
Bs L’idée a démarré en 2019. Elle est cha-
peautée par la Fondation pour la Promotion
du Gott qui a souhaité valoriser le riche patri-
moine culinaire des différentes régions de
Suisse.

@ A quis’adresse I'offre des 17 grands
sites?

BS Elles’adresse tant aux touristes suisses

quétrangers. L’idée est d’aller découvrir une
région par le biais de ses produits, de ses pro-
ducteurs et artisans du terroir. Les Grands
Sites du Got, c’est une véritable cartogra-
phie de la tradition culinaire de notre pays.
On parleici de slow tourisme, a I'inverse du tou-
risme de masse qui ne fait queffleurer un pays.

® Que peut-on expérimenter dans
chacun de ces sites ?

BS Aucceur de chaque Grand Site du Goiit,
on prend le temps pour déguster et décou-
vrir a son rythme une région, et comprendre
le processus de fabrication d’un produit.
Les produits phares de chaque région font
presque tous partie du Patrimoine Culinaire
Suisse. Ils sont synonymes de traditions sécu-
laires ou centenaires.

(O Comment batissez-vous ces
itinéraires gourmands ?

BS Tous les Grands Sites du Golt sont en
lien avec les offices du tourisme locaux qui
proposent des expériences oenotouristiques
et gastronomiques. Pour promouvoir ces
offres, nous collaborons avec Suisse Tourisme
qui met en valeur la Suisse comme destina-
tion culinaire.

O Laconstruction de chaque offre
implique un financement. De quels
soutiens bénéficiez-vous?

Bs De 202242024, le projet a été soutenu
par Innotour, le fonds d’innovation pour le
tourisme du Secrétariat d’Etat &4 ’économie,
et une participation modeste de chaque des-
tination. Nous travaillons actuellement avec
des experts sur une stratégie 2026-2028
pour mieux implémenter la marque tant en
Suisse qu’a I’étranger.

@O Etles prochains Grands Sites du Gout?

BS Noussongeons au Gros-de-Vaud avec son

blé et son pain, au canton de Fribourg avec
sa fameuse fondue ou encore 4 Geneve et son
Cardon épineux AOP. Nous souhaitons étre
présents partout ou il y a des produits emblé-
matiques du Patrimoine Culinaire Suisse.



